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Este brand book faz parte da nota de avaliagdo
da disciplina de Programagéo Visual Il, do curso
de Design da UFRN, ministrada pela professora

Helena Rugai.

Este material foi desenvolvimento com a
colaboracdo das alunas Géssica Araujo, Giulia

Cornelli, Larissa Alves e Raphaela Motta.
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Introducao

O projeto de branding tem como objetivo a
gestao de uma marca. Todo o trabalho realizado
visa sua disseminagéo, tornando-a mais lembrada
e criando um elo emocional com o publico
desejado. Este tipo de projeto envolve desde a
concepgdo da identidade visual até principios da

estratégia de marketing da instituigao.

Esse projeto se desenvolve em dois momentos.

O primeiro com a fase de pesquisa, definicdo da
estratégia e geragdo do briefing; e o segundo com
a criagdo da marca, e o desenvolvimento dos
elementos graficos que constituem a

identidade visual.

O brand book tem o objetivo de apresentara
marca e seu posicionamento; registrar os
principios e normatizar o uso de elementos
graficos que constituem a identidade; e
apresentar as aplicagdes nas pegas desenvolvidas.
Este brand book aponta o novo direcionamento
da estratégia de comunicagéo da instituicao,
além de estabelecer parametros para o uso
correto da nova identidade visual do

Museu Camara Cascudo.

E fundamental que na aplicagdo de cada item,

os critérios apresentados sejam devidamente
respeitados, para estabelecer coeréncia na
comunicagao e principalmente evitar
interpretagdes paralelas que ndo correspondam
com a esséncia da marca MCC. As diretrizes
foram desenvolvidas para guiar a construgao de

uma identidade forte e atemporal.




Descubra
O hoVOo

MCC.



estratégia

O Museu Camara Cascudo é mais que um
museu de visitacdo e pesquisa. O maior
museu do Estado do Rio Grande do Norte,
que tem como principal objetivo compar-
tilhar o conhecimento produzido a partir
de seu acervo, agora se faz ainda mais

presente na vida das pessoas que moram

na cidade. Conectando-se ainda mais a
comunidade, por meio de ambientes que
favorecem os mais variados tipos de ativi-
dade e possibilita a inser¢do e a mescla de
diferentes publicos, o Museu se reinventa
e se redescobre todos os dias. A troca de

experiéncias entre visitantes e pesquisa-

dores e a vivéncia nos espagos, tornam o
MCC um local de completa imersao na
busca do saber. A informagao é acessivel
e democratica, proporcionando experién-
cias inesqueciveis tanto para aqueles que
estdo sé de passagem pela cidade quan-

to para os visitantes locais. A medida que

faz parte da rotina das pessoas, torna-se
indispensavel ndo somente por sua im-
portancia cientifica como também por se
configurar como uma nova forma de viver
a cidade, onde o “descobrir o museu”, o “se
descobrir” e o “descobrir um museu para

vocé” fazem parte de um mesmo discurso.




missao

O MMC tem como missao
contribuir para o desenvolvimento
sociocultural, cientifico e artistico
do RN, por meio da preservagao,
da pesquisa e da comunicagao

do seu acervo via projetos e
programas de ensino. Ainda,
conscientizar a populagao

com relagao ao patrimonio
cientifico-cultural do Estado.

patrimonio social
pesquisa preservar

Vvisao

O MCC almeja tornar-se
referéncia em pesquisa e
preservacao cientifica e cultural
de exceléncia, atuando de forma
constante na divulgagao e
disseminacao das pesquisas
realizadas nas areas das ciéncias
naturais e da etnologia.

referéncia cientifico
exceléncia constante



educacao

O MCC tem como
objetivo estimular a
busca de conhecimento,
pois acredita que

a educacao é um

ponto chave para o
desenvolvimento social.

cultura

O MCC acredita que

a cultura é essencial
para a expressao da
identidade de uma
sociedade, e busca
preservar e compartilhar
a memoria do homem
norte rio-grandense.




tom de voz

O MCC desperta a curiosidade dos
visitantes, estimulando-os a descobrir
as mais variadas possibilidades de
exploracdo do museu, que vao desde
seus laboratoérios de pesquisa até os
ambientes de convivéncia.

Assumindo o papel de explorador,
o Museu apresenta-se curioso e
entusiasmado, cativando os visitantes
por meio de uma comunicacao
espontanea e descontraida,
estabelecendo uma maior
proximidade com o publico.

No entanto, devem ser evitados
vicios de linguagem e excesso de
informalidade, por se tratar de uma
instituicdo educacional.

Essas caracteristicas devem estar
presentes tanto no momento de
atendimento aos visitantes, como
em todos os meios utilizados para
estabelecer pontos de contato
com o publico.

tagline e slogans

A tagline e os slogans desenvolvidos
para acompanhar o material grafico
da nova marca do MCC traduz sua
esséncia e completa seu discurso.

A tagline “Descubra mais, descubra
MCC” além de incentivar a busca do
conhecimento, instiga o publico a
explorar as inumeras possibilidades
de desfrutar o Museu.

Os slogans nasceram do intuito de
reforgar o estimulo a descoberta

e da necessidade de tipificar as
alternativas. As diversas possibilidades
de slogans desta natureza colaboram
para o dinamismo da identidade

e reforcam ainda mais a

versatilidade do Museu.

Ainda, foi criada a hashtag
#DescubraMCC para engajar o
publico em pontos de contato
caracteristicos da atualidade e
mostrar uma instituicao
moderna e atualizada.
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Descubra
a hova

MmMarcCa

conceito

O conceito da nova marca teve como in-
spiragdo a arquitetura do prédio sede do
Museu Camara Cascudo. Construido em
1964 e projetado pelo arquiteto Manoel
Coelho da Silva, o edificio € um eximio ex-

emplar da corrente moderna, com carac-

teristicas tipicas deste estilo arquitetonico
predominante nos anos 1960 e 1970 e que
teve como principal referéncia brasileira
o arquiteto Oscar Niemeyer. Seguindo os
principios modernista da estrutura ar-
quitetdnica, a nova identidade do MCC

apresenta linhas simples e elementos
geomeétricos que tornam a marca (1) obje-
tiva, pois é de facil compreenséo; (2) rep-
resentativa, pois traduz graficamente um
dos monumentos histéricos da cidade; e
(3) versatil, pois permite os mais variados
modos de configuragdes. Os novos atribu-

tos, portanto, retratam uma marca atem-
poral, amplamente reconhecida e preg-
nante para o grande publico, que cativado
pela nova identidade, passarad a ser cada
vez mais diversificado e constante nas de-

pendéncias do Museu.




Museu Museu

Camara Camara
Cascudo Cascudo




grafismos

Para dar suporte a marca, foram elaborados
grafismos inspirados na fachada do edificio
principal. Cada grafismo representa um
elemento da fachada e seguem o mesmo
estilo modernista e, simplificados a formas
geométricas, ajudam a trazer mais dinamica a
identidade do museu. Estes elementos podem
ser usados no material publicitario

e estdo presentes também na papelaria e
demais aplicagdes da institui¢do.
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versoes
da marca

A marca desenvolvida para o MCC possui
duas versdes, uma contendo a sigla e a outra
o nome do Museu e os grafismos. A versdo
um deve ser aplicada apenas em materiais
impressos, em situagées em que o espago
nado destinado nao garanta a legibilidade

da marca principal. Ainda pode ser aplicada
em todas as aplicagao digitais. Ja a segunda
versao, deve ser aplicada apenas em
materiais publicitarios e souvenirs.

O

Museu

Camara
Cascudo




marcas
derivadas

Em paralelo com a criacdo da identidade
do MCC, foram concebidas trés novas
marcas para o ambiente do café, da

loja e do parque. As respectivas marcas
seguem os mesmos principios aplicados a
identidade principal do museu e surgem
com o propdsito de dar notoriedade aos

espacos e integra-los a nova identidade.

Parquedo

Museu

ojinhado

| useu

Cafedo

| useu




construcao

A marca teve como base de construgéo
o retdngulo aureo, conhecido também
como retangulo de ouro. A psicologia da
percepgdo demonstra que o retangulo
de ouro parece agradavel a vista, ao ser
confrontado com outros formatos ale-
atorios.

O retangulo dureo tem sido considerado
por arquitetos e artistas como o retangulo
mais bem proporcionado e de grande
valor estético, sendo encontrado em varias
obras de arte e projetos arquitetonicos,
pois acreditavam que a razdo de ouro
potencializava o valor estético dos
monumentos e das esculturas.

Observagoes

A espessura do “ b” retdngulo sempre
sera igual a espessura do peso da
tipografia, que deve ser sempre Medium.
As medidas X e Y foram extraidas do
retangulo dureo para compor os
espacgos vazados do retangulo.

As mesmas regras se aplicam as

demais versdes.




* para entender demais medidas retorne as paginas 32 e 33.



paginas 32 e 33.

ntender demais medidas retorne as

*parae



* para entender demais medidas retorne as paginas 32 e 33. * Variagdo de tamanho dos grafismos.



areas de
protecao

Quaisquer futuras aplicagdes da marca
devem respeitar sua area de protegao;
ou seja, sempre que possivel, nenhum
elemento externo a marca deve
ultrapassar este espaco, sob pena

de prejudicar sua legibilidade e a

preservacado de sua identidade.

* Para entender medidas X e Y retorne as paginas 32 e 33.
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reducao
maxima

Sob pena de perder a legibilidade, a
marca nunca deve ser reduzida a um
tamanho menor que os indicados:

Museu
Camara | =
Cascudo | 7~

Museu
Camara | .o
Cascudo | “*~

Parq ue do
| useu

-

MCC

-

Cafedo

Museu




tipografia

As tipografias escolhidas 'I. Montserrat bOId
para a nova identidade do e
Museu Camara Cascudo foram: a de efg h U kl mno p k rst uvxwyz

ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVXWYZ
0123456789

1. “Montserrat bold "

que deve ser usada para titulos
grnades, ou enfatizar frases ou
palavras especificas em textos
corridos em geral.

2. “Montserrat semibold”

Montserrat semibold
deve ser utilizada para abcdefghijkimnopkrstuvxwyz
ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVXWYZ

titulos médios.

3. “Montserrat regular” 01 23456789

que deve ser usada para
textos corridos em geral.

Sempre que possivel deve-se ater as
tipografias escolhidas e seus devidos

pesos. Elas devem ser utilizadas para

textos e titulos sob as cores da paleta. Montserrat regular
abcdefghijklmnopkrstuvxwyz
ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVXWYZ
0123456789




cores

AZUL J.VAVR VERDE
As cores escolhidas para compor a paleta ATUAL ELO EXPLORADOR

do MCC sdo: Azul Contemporaneo, Azul
Elo, Verde Explorador, Vermelho Ludico,
Laranja Cativante, Amarelo Aureo, Preto
Atemporal, Cinza Concreto e Branco
Calcio. Unidas, possuem o intuito de
reforcar a esséncia da nova identidade

do museu, assim como permitir diferentes
aplicagdes nos mais diversos contextos.

Por se tratar de um Museu, a sua

C 100 c 75 C 40
identidade visual moderna e atemporal M 90 M 10 M O
é composta por cores vivas que trazem Y 20 Y 20 Y 80
) K 5 K O K 15
um ar de contemporaneidade e
versatilidade, caracteristicas inerentes
ao reposicionamento da marca. R 37 R o R 141
G 6l G 172 G 181
B 127 B 196 B 85
#253c7e #00acc4 #8db455
cor vibrante, cor utilizada na cor da natureza,
estimulante, marca da UFRN, da ecologia, do
esclarecedor confiante, fiel crescimento e

e confiavel. e sereno. do frescor.




VERMELHO AMARELO BRANCO CINZA PRETO
LUDICO AUREO CALCIO CONCRETO ATEMPORAL

CcC O c O cC O
M 20 M O M 0
Y 100 Y O Y O
K O K O K 30
R 255 R 255 R 188
50 G 203 G 255 G 190
61 B 5 B 255 B 192
#e3313d #ffcbO4 H#HEFFFff #bbbdcO #000000
Cor do dinamismo cor da luz e do calor, cor da simplicidade, cor sobria, cor elegante,
e da criatividade, da alegria e da descricdo e neutra, constante sofisticada e
da alegria e da energia. da harmonia. e responsavel. moderna.

da infancia.




marca
sobre fundos

A orientagao para o uso da marca sobre
fundos coloridos segue os principios

da legibilidade, da pregnancia e da
percepgao visual dos elementos e cores
da identidade visual. Portanto, deve-se
evitar aplicar a marca sobre fundos que
nao facam parte das cores previstas
pelo manual.

Deve-se tomar cuidado para aplicar
a versdo correta da marca de acordo
com o fundo para obter a melhor
legibilidade possivel.

Deve-se utilizar a versdo monocromatica
da marca quando for necessario aplica-la
sobre um fundo ndo condizente com a
identidade visual. Sempre que aplicada
sobre imagens a marca deve ser utilizada
na cor branca.




imagens

As imagens a serem utilizadas para
representar a identidade visual do
Museu Camara Cascudo deverao

atender a uma atmosfera especifica.

Toda a marca é construida ao redor do
conceito de “descobrimento”, portanto
as imagens utilizadas terao o papel

de complementacdo desta atmosfera
apresentando este conceito de uma
forma figurativa.

As imagens devem retratar lugares que se
assemelham a espagos de exposigdo, com
pessoas em estado de observagdo em
situagdes de interagdo positiva entre duas
ou Mmais pessoas.

Podem ser utilizadas também imagens
que representem o ambiente e o clima de
espacos especificos do museu, como

o Café, a Lojinha e o Parque do Museu.




proibicoes
do texto

A seguir, apresentamos algumas regras de
proibigdo quanto a aplicagdo de textos:

1. Nao utilizar caixa alta para corpo
de texto

2. Nao utilizar outra tipografia além da
Montserrat

3. Nao aplicar sombra na tipografia

4. Nao colocar blocos de cor por tras das
linhas de texto

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR ADIPISCING
ELIT, SED DO EIUSMOD TEMPOR INCIDIDUNT UT LABORE
ET DOLORE MAGNA ALIQUA. UT ENIM AD MINIM VENIAM,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi- ><
scing elit, sed do elusmod tempor incididunt ut

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna ali-
qua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitationulla-

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed

" e oS ot




proibicoes
da marca

A seguir, apresentamos algumas regras de

proibigdo quanto a utilizagdo da marca:

1. N&o substituir ou utilizar outra tipografia

na marca
2. Nao alterar as cores da marca;

3. Nao alterar a disposi¢cdo dos elementos;
4. Nao rotacionar a marca;

5. Nao sobrepor a marca com outros

elementos;

6. Nao alterar o tamanho dos elementos
desproporcionalmente;

7. Nao utilizar contorno;
8. Nao utilizar caixas de cor;
9. Nao utilizar efeito de sombra;

10. Nao aplicar a marca em fundos que
gerem pouco contraste;

11. Nao aplicar a marca sobre fundo de cores
fora da paleta da marca;

12. Nao distorcer a forma da marca.

Museu |

Camara
Cascudo

Museu

Camara
Cascudo

X

Museu

Camaa
Cascudo




Descubra
OS NOVOS

ambientes
do MCC

Os novos espagos do Museu Camara Cas-
cudo foram desenvolvidos para proporcio-
nar uma experiéncia de imersdo total do
publico com o museu e, assim, possibilitar
uma maior integragdo entre os visitantes

e o MCC. Esta foi uma das estratégias

desenvolvidas para que o Museu se torne
mais que um local de visitagdo para mora-
dores locais e visitantes de fora, e passe a
ser também um local de vivéncia para as
pessoas que moram na cidade. Cada am-
biente atende as necessidades de publicos

diferentes, que vao desde o publico infantil
até a terceira idade, sendo possivel usufruir
destes espacos a qualquer hora do dia, seja
para ter um local tranquilo para os estudos,
presentear alguém com um item exclusivo
do Museu, passar algumas horas tranquilas

em uma area arborizada ou tomar um café
da tarde acompanhado de comidas re-
gionais e uma boa companhia. Além disso,
tornar o MCC atraente e convidativo para a
realizagdo das mais diferentes atividades,
sejam elas do campo cientifico ou cultural.
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—— Lojinhado
- Museu

Idealizada para que os
visitantes possam adquirir
itens relacionados ao museu
— e levar uma lembranca da
experiéncia para casa ou até
mesmo presentear um amigo
com um produto significativo
e assim, fazer com que as
pessoas recriem e guardem
na memodaria a experiéncia de
estar e visitar o museu.
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Lounge

E um espaco pensado
para que os visitantes
possam se encontrar

e interagir de maneira
relaxada e confortavel.
Para conversar, sentar

ou esperar algum evento,
o lounge se torna um
lugar multiuso propicio
ao encontro.
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I papelaria institucional
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Prezados,

Lorem ipsum dolor sit ametconsectetu piscing ela commodo purus eu tempor
mattis. Inte ger non tellus dolor. ipsum dolor sit ametconsectetu piscing el
Nulla commodo purus eu tempor mattis. Inte ger non tellus dolor.

Lorem ipsum dolor sit ametconsectetu piscing ela commodo purus eu tempor
mattis. Inte ger non tellus dolor. ipsum dolor sit ametconsectetu piscing et
Nulla commodo purus eu tempor mattis. Inte ger non tellus dolor.

Natal,__, de_ , de 2017

Atenciosamente,
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